7-Дәріс


Электрондық PR мәтіндері үшін сату тақырыптарын құру.

	«Электрондық PR мәтіндері үшін сату тақырыптарын құру» тақырыбын түсіндіру келесі аспектілерді қамтиды:
	Назар аударатын нәрсе: Оқырман бірінші байқайтын нәрсе - тақырып. Сатылым тақырыбы тартымды, қызығушылық тудыратын және әрі қарай оқуға ынталандыратын болуы керек екенін түсіндіріңіз.
	Айқындық және қысқалық: тақырыпта нақтылық пен қысқалықтың маңыздылығын атап өтіңіз. Ол аудиторияның назарын жоғалтпай, негізгі ойды анық жеткізуі керек.
	Ерекшелік: Сатылым тақырыбы оқырманға пресс-релизден не күтетіні туралы нақты түсінік беретін нақты болуы керек.
	Артықшылықтарды атап өтіңіз: Тақырып өнімнің, оқиғаның немесе ақпараттың негізгі артықшылықтарын қалай ерекшелеп, оны тартымды ете алатынын түсіндіріңіз.

Тапсырмалар: 

1. Мақсатты аудиторияны түсіну: Оқырмандардың мүдделері мен қажеттіліктеріне бағытталған тақырыптарды жасау кезінде мақсатты аудиторияны білу маңыздылығын көрсетіңіз.

2. "Күшті" сөздерді қолданыңыз: Күшті, эмоционалды сөздерді пайдалану тақырыпты тиімдірек ететінін атап өтіңіз.

3. Тақырыптарды сынау: Сіздің мақсатты аудиторияңыздың назарын ең жақсы тартатынын анықтау үшін тақырыптардың бірнеше нұсқаларын сынау принципін түсіндіріңіз.

4. Тақырыптардағы ашықтыққа, айқындыққа және мақсатты бағытқа жалпы екпін беру олардың сатылым пресс-релиздерін жасаудағы рөліне дәлелді жағдай жасай алады.
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